Steigerung des Neukundenwachstums fir ein Telekommunikations-
unternehmen durch Interims-Management um mehr als das Doppelte.

Ausgangslage

Projektauftrag

Vorgehen

Ergebnisse

= Ehrgeizige Ziele mit
Blick auf Neukunden-
zahl und Datentarif-
umsatz im Geschafts-
kundensegment

= Schwierigkeiten,
Neukundenziele bei
Handhelds, Smartphones
und Business Services
mit Datentarif zu
erreichen

Entwicklung,
Durchfiihrung und
Kontrolle aller
Malnahmen und
Aktionen in samtlichen
Vertriebskanalen
(Corporate, Mittelstand,
POS, indirekte Kanéle
etc.)

Integration und
Zusammenfihrung

von MalRnhahmenpaketen
aus Vertrieb und
Marketing in ein
ganzheitliches
Aktionskonzept

Aufsetzen auf
international
erfolgreichen Aktionen

Konsequentes
Erfolgsmonitoring und
zielorientiertes
Vertriebscontrolling

= Verdopplung des
Neukundenwachstums
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